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1. Titulo
Convergéncia digital: acdes com horizonte nas tegias e contetdos de informacao

e comunicacao.

2. Resumo

Esta em curso uma transicdo entre o sistema analégd digital de distribuicdo dos
sinais de video e audio do servico de televisdedwe no Brasil. O que se convencionou
chamar de SBTVDT (Sistema Brasileiro de TV Digitarrestre) €, entretanto, apenas uma
parte de um processo de transformacao que envalite mais que as escolhas sobre padrées
de compressao, modulacéo, transporte, aplicac@Eepcao de sinais. Nao se trata apenas da
opcéao pela alta definicdo (HD) que assegura mejbatidade de imagem, pettwlbby que
oferece audio estéreo, pela monocanalizacdo oucandiizacdo que otimiza ou ndo espectro
de radiofrequiéncia, pela interatividade elementainteratividade dialégica que pode criar
novos produtos. Constata-se, assim, que a digit@lz estd a transcender os aspectos
tecnoldgicos, impactando, pelo menos, outras tedsrmhinantes na midia televisdo. S&o os
casos da economia audiovisual (modelos de negosevi;o), da organizacdo do setor em
relacdo a sociedade (regulamentacdo que delimp@ipalo estado e do privado) e do
contetdo (producdo cultural, discurso social). &ud, percebe-se um fenémeno com
repercussao equivalente ao que instituiu as satésdadustriais midiaticas, como destaca o
pensador latino americano Eliseo Vetéabservadas no século XIX, com o progresso da
imprensa escrita e 0 posterior surgimento do radiy (século XX). Ou na constituicdo da
sociedade midiatizada, conforme Muniz Sddmegm a evolucdo das midias eletrénicas
incrementadas no pos-guerra.

O mundo digital que se avizinha sugere um cendricothvergéncia das midias, o que

fez JesUs Martin-Barbetodestacar que se vive uma reconfiguracdo das niediague

1 VERON, EliseoFragmentos de um tecidoS&o Leopoldo: Unisinos, 2004.

2 Nessa discusséo, é relevante a distingdo feitsSpdré entre midiatizagdo e mediacdo: “Com eféitda e
qualquer cultura implica mediacdes simbdlicas, géie linguagens, leis, artes, etc. Esta presenfealaara
mediacdo o significado da acdo de fazer ponte per feEomunicarem-se duas partes (0 que implicaedtifes
tipos de interacdo), mas isto é na verdade decoaréle um poder originario de descriminar, de faltstincdes,
portanto de um lugar simbélico, fundador de todmohecimento. A linguagem é por isto consideraddiagéo
universal. Ja& midiatizacdo é uma ordem de mediag@aalmente realizadas — um tipo particular deragao,
portanto, a que poderiamos chamar de tecnomediagé@sicterizadas por uma espécie de prétese dgicmle
mercadolégica da realidade sensivel, denominadaumédrrata-se de dispositivo cultural historicaneent
emergente no momento em que 0 processo da coméai@dt¢écnica e mercadologicamente redefinido pela
informacéo, isto é, por um produto a servigco daelrutural do valor, também conhecida como cdpital
SODRE, Muniz. Eticidade, campo comunicacional eiatizhcdo. In: MORAES, Dénis de (OrgSociedade
midiatizada. Rio de Janeiro: Mauad, 2006. p. 19-31. p. 20-21.

® MARTIN-BARBERO, Jesls. Razomécnica y razén politica espacios/tiempos no pensaddgevista
Latinoamericana de Ciencias de la Comunicacigrsao Paulo, afio 1, n. 1, p. 22-37, jul./dic. 2004.
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constituem os modos da politica interpelar os tageMas a forma como tende a se instituir,
somente a partir da l6gica tecnoldgica, reforcaeopercepcédo de Martin-Barbero, de que o
técnico assume a condicao de “fim”, deixando deapenas meio, mas também ordenando as
relacbes sociais Circunstancias que demandam uma nova compreersiasd/ariaveis e,
em consequéncia, um esforco na formagédo de congmetérapazes de responder ao desafio
gue se impde com este fenbmeno midiatico, tensmmpedhs l6gicas econdmica, politica,
tecnoldgica e social, as quais, na verdade, imiprea como algo conjunto.

Nessa perspectiva, 0 presente projeto pretendersunvestigacdo das configuracdes
desses novos cenarios, a partir da Economia RotiidComunicacao reunindo pesquisadores
voltados ao estudo de elementos como modelo decimsgdegulamentacdo, conteddos
audiovisuais, interatividade e midiatizacdo, cormstas a producdo de conhecimento e
formacdo de recursos humanos especializados paea feente ao mundo digital, nessa
ambiéncia de convergéncia de midias, que recomrfigistemas e processos de producao,
circulacdo e consumo. Acredita-se que somente édrae um esforco conjunto desses
agentes havera constituicdo de massa critica cdg@aesquisar e formar profissionais de
criacao, producao, programacao e geracao de cantein inser¢cdo na cadeia produtiva e no
circuito de pesquisa e desenvolvimento em tecnaldgi informacédo e comunicacgéo (TIC)
com capacidade de gerar aplicacbes interativas rodugdo audiovisual nacional para

televisao brasileira.

3. Instituicdes lider e participantes

A instituicdo lider do projeto € a Universidade\tide do Rio dos Sinos (UNISINOS),
fundada em 31 de julho de 1969. E mantida peladasio Antonio Vieira e coordenada por
seu reitor, padre Marcelo Fernandes de Aquino. Conigersidade jesuita, a UNISINOS é
herdeira de quase cinco séculos de tradicdo. Sgatgrinstitucional esta alicercado nos
principios da pedagogia inaciana, em que a pesguisaensino visam beneficiar o ser
humano, em todas as suas dimensdes, e promo\aica ju

A UNISINOS preza sua capacidade de ser inovadarm @étodos atuais e emprego
de novas tecnologias, esta atenta ao mundo conténgm e a transformacdo, sem, no
entanto, abrir mao de seus valores originais. Gordm artigo 2° do seu estatuto, concebe-se
e organiza-se como um poélo de educacdo continudelapromocdo da cultura e do
conhecimento e de participacdo no desenvolvimeotmals Tem como finalidades: a

formacéo de cidadaos para o exercicio profissidaalocéncia, da investigacao cientifica e

* MARTIN-BARBERO, Jesds, op. cit.
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tecnoldgica e dos oficios profissionais, correspobes as diferentes areas de conhecimento;
a construcdo e o desenvolvimento do conhecimentsuas diversas formas e aplicacoes, a
integracdo na vida comunitaria e a participacdo esf®rcos cientificos, tecnoldgicos,
culturais e assistenciais de constru¢cao do deseamaito humano e social.

O quadro de pessoal é formado por mais de 900 gzafes (dos quais 86% sé&o
mestres, doutores e pos-doutores, porcentagem i@upger média nacional), além de
aproximadamente 900 funcionarios. A UNISINOS jalahijpou cerca de 55 mil estudantes,
cuja formacéo espelha as grandes opcodes estraéipcanstituicdo: transdisciplinaridade,
educacao por toda a vida e desenvolvimento regional

Conta com 54 cursos de graduagdo com propostagdupdas diferenciadas, e 17
Programas de PoOs-Graduacao stricto sensu, sendoogeepossuem Doutorado. As areas
sdo: Ciéncias da Comunicacao, Educacao, Histoigncas Sociais, Filosofia, Biologia,
Saude Coletiva, Psicologia, Linguistica Aplicaddre@o, Administracdo, Engenharia da
Producdo e Sistemas, Economia, Ciéncias ContaBaslogia, Computacdo Aplicada e
Engenharia Civil. O enderec¢o da instituicdo narirgeé: www.unisinos.br.

A Universidade Federal de Sergipe (UFS), por sua ¥euma das instituicbes
participantes. Instituida em 28 de fevereiro de71@@lo Decreto-Lei n. 269 e instalada em
15 de maio de 1968, com a incorporacdo de seisldss&uperiores ou Faculdades, que
ministravam 10 cursos, a UFS, com a Reforma Unitéeis Brasileira, teve criados quatro
Centros Académicos, os quais hoje coordenam 26rtdepentos e 103 cursos. Seu corpo
discente passou de 638, no quando de sua criegg@o]l @.375, atualmente.

E na Cidade Universitaria “Prof. José Aloisio denpa” que funcionam a maioria das
Unidades Administrativas e Académicas da UFS: #oRaj a Prefeitura do Campus, o Setor
Esportivo, os Centros Académicos (CCBS, CCET, CCSAECH), a Biblioteca Central
(BICEN), o Restaurante Universitario (RESUN), o €ende Processamento de Dados
(CPD), o Arquivo Central, o Centro Editorial e Aadisual (CEAV), e o Colégio de
Aplicacdo (CODAP). Fora da Cidade Universitaria@aricam-se: o Campus da Saude, o
Campus Avancado do Crasto, o Campus Rural, o Cadpaiscado de Xingd, o Centro de
Cultura e Arte (CULTART) e o Museu do Homem Sergipa

Através de seu participante no projeto, a UFS uaracontribuindo com a reflex@o
como um todo, integrando e acolhendo missfes dquizes desenvolvendo textos em
conjunto, contribuindo com os projetos dos pos4gaados e colaborando nas reflexdes
acerca da realizacéo de produtos. Podera aindgaalpesquisadores especificamente junto a

seu Mestrado Profissional em Economia, com areaoteentracdo enDesenvolvimento
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Regional e Gestdo de Empreendimentos Lo@ishora este ndo participe formalmente do
projeto porque, por questdes temporais, ndo faipesanexar declaragdo de concordancia e
COmpromisso com sua execucao, da ordem de suaet@@ab.

Outra instituicdo participante é a Universidad @ailll de Madrid (UC3M), situada
na capital da Espanha, Madri, e criada em 1989, @objetivo Gltimo de prestar & sociedade
um servigo publico eficaz e de qualidade, contridaipara a efetivacédo do direito a educacao
contemplado na Constituicdo espanhola. Pretendecgieum modelo de educacéo integral,
dentro do conceito unitario e global de ciéncialeuca.

Possui vocacdo internacional, com uma aposta decigielo intercambio de
professores e alunos com universidades de outiessa que permite o estabelecimento de
mecanismos fluidos para o desenvolvimento de ailed conjuntas, muito especialmente no
ambito dos estudos de pés-graduacao e de pesquesaipo docente tem um regime de plena
dedicacéo, existindo um rigoroso controle da doeémda atividade investigadora.

A UC3M participa deste projeto através de seu Depwmnto de Periodismo e
Comunicacion Audiovisual, responsavel pelas segsintformacées: Comunicacion
Audiovisual, Periodismo, Periodismo y Comunicacidkudiovisual, Administracion
Direccion de Empresas y Comunicacion Audiovisuadrddho y Periodismo (2° ciclo) e
Economia y Periodismo (2° ciclo). No presente pogja Universidad Carlos 11l de Madrid,
via seu integrante do projeto, deve colaborar ésp@mente integrando e acolhendo missdes
de pesquisa, recebendo pés-graduandos e deserdmiexios em conjunto.

Dentro da area de Comunicacion Audiovisual do Diepzento funciona o Grupo de
Pesquisa “Television: memoria, representacion estii”, que se relaciona com este projeto.
Coordenado pelo Prof. Dr. Manuel Palacio Arrangrapo € integrado pelo profesores Luis
A. Albornoz Espifieira, Asier Aranzubia, Manuel Ameros, Sagrario Beceiro, Gemma
Camairiez, Carmen Ciller, Guido Cortell, Begofia Herréuan Carlos Ibafiez, Gerard Imbert,
Elena Galan, Javier Lépez Izquierdo, Cristina DabRe Francisco Utray.

As principais linhas de investigacdo do Grupo d&tevisdo interativa, aspectos
econdmicos da televisdo, formatos televisivos, énaas de televisdo, historia da televiséao,
desenvolvimento de sistemas que melhorem a adefmile a0 meio para pessoas sem
capacidade, processos de producao e especulardagéalidade, construcao e circulacao de

esteredtipos sociais e critica e teoria televisivas

4. Espaco académico da UNISINOS de desenvolvimertto projeto

O organismo responsavel pelo desenvolvimento dgetoré@ o Grupo de Pesquisa
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Comunicagdo, Economia Politica e Sociedade (CEP@SPrograma de Pds-Graduagdo em
Ciéncias da Comunicacdo (PPG-CC) da Universidade Vdte do Rio dos Sinos
(UNISINOS). Atuando academicamente desde 2002, ®@t estuda a comunicacao
industrial, focada nos processos midiaticos, emirssercdo na sociedade capitalista. O eixo
estruturador de analise € a Economia Politica daub@acéo, a partir do qual € buscado o
dialogo com subsidios tedricos diversos, numa dicgirisando movimentos de incorporagao
critica de outros caminhos explicativos da reakdsatial estudada.

Recorre-se precipuamente a revisao bibliografiod)ise documental e entrevistas,
para a coleta de dados de pesquisa. Dirige seesstepara as relagbes da comunicacdo com
a sociedade contemporanea; a funcionalidade dastiab culturais no capitalismo global; o
papel e as manifestacdes da cultura dos meioser@@do Estado e comunicacéo; a interface
comunicacdo e educacao; os limites e aberturasaoleas tecnologias de comunicacao e
informacédo; as reordenacdes do espaco publiccaardgganizacdes de midia privada, publica
e nao-governamental; as ldgicas internas e esw@matéde fidelizacdo do receptor
implementadas pelas companhias comunicacionais;diggutas entre as corporacdes
midiaticas; as praticas comunicacionais no amhato diversas organizacdes; as experiéncias
de comunicacdo alternativa, desenvolvidas por sto@o-hegemonicos; as trajetorias e
experiéncias de empresas ligadas ao provimentoonrirgicagédo; os lugares dos diversos
produtos culturais nas relagdes internas e extelomagentes de comunicacionais; e as agdes
de publicidade e marketing.

O CEPOS organiza-se como um grupo de pesquisa, wndesérie de investigacdes
sociais € desenvolvida, a partir dai constituinela&ezemo lugar de promocdo de eventos,
cursos e disciplinas, langando livros e escrevamtigos, assim como promovendo interagdes
diversas com a sociedade. Todos o0s projetos, messnandividuais, sdo debatidos
permanentemente no Grupo, recebendo contribuigdessg inclusive havendo intercambio
de dados entre as pesquisas. As grandes reunii@sfodos 0s integrantes, ocorrem em
média a cada trés semanas, sendo oportunidadea@mento de palestrantes convidados,
debate de tematicas, discussdo metodologica eoadertprocedimentos. Ao lado dos
participantes fixos, ha abertura para presencasiads, sempre que solicitadas, além da
realizacdo de atividades abertas a toda a comuniddd ainda reunifes especificas do
coordenador com um ou mais “cepeanos” e encongogequenos grupos, com ou sem a
participacdo do orientador.

Almejando a construcéo coletiva e sinérgica do eoimhento, todas as pesquisas e

pesquisadores trabalham ndo s6 sob a orientacéooddenador do projeto, mas em didlogo
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constante, com o referido professor e também entieavendo troca de informagdes, dados,
indicacdes bibliograficas, procedimentos metodaidgli experiéncias e contatos. S&o
realizadas reunides com pequenos grupos e do ¢onfmm CEPOS regularmente. Nos
encontros inclusivos de todos os integrantes dp&ha apresentacédo de pesquisas de seus
participantes, discussdo de textos, debate deasajaetodoldgicos, divisdo de tarefas e
exposicao de convidados, dentre outras atividdel@sdezembro de 2005 foi realizado o 1°
Seminario de Pesquisa CEPOS, ocorrendo a seguigio exin dezembro de 2007, sempre
com um convidado externo, que atua como avaliador.

O total de membros fixos do Grupo, atualmente, esponde a 14, oscilando a
composicdo conforme o desenvolvimento das pesquesado processo de formacéo
académica. O CEPOS conta com trés professoresrdsutimculados a UNISINOS: Valério
Cruz Brittos (coordenador), Flavia Seligman e HielenCarvalho, os dois primeiros do
Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias da Comunmieagdterceira da Graduacdo em
Comunicagdo Social. Também €& membro do Grupo o. Pof César Ricardo Siqueira
Bolafio (UFS). Neste momento, outros integrantesoséaunos da UNISINOS na seqUéncia
citados: doutorandos — Profs. Ms. Jodo Miguel (UEMocambique), Jacqueline Douroado
(UFPI) e Nadia Schneider (rede estadual de ensBip iRestrandos — Prof. Luciano Correia
dos Santos (UFS), Marcia Turchiello Andres e P&dieeira; e graduandos — Ary Nelson da
Silva Junior e Diego Garcia Goulart. H4 ainda dimstorandos de outras instituicdes, Bruno
Lima Rocha (UFRGS) e Augusto S& Oliveira (UFBA).

Além de seus membros fixos, 0 CEPOS mantém relgagresanentes e intensas com
a comunidade académica nacional e internacionatackndo-se paises como Portugal,
Espanha, Mocambique, Canada, Argentina, UruguaineXgela e Meéxico. Tal
relacionamento — viabilizado, em grande parte, pe&senca do coordenador nos mais
diversos foruns nacionais e internacionais, ingkisomo dirigente de entidades cientificas —
resulta em contribuicées bi e multilaterais. Ogqios de investigagdo social desenvolvidos
no Grupo duram até quatro anos, no caso daqueldsuterado, havendo outros de dois anos
(mestrado), um ano (graduacao) e trés anos (coadden dentre demais modelos possiveis.
A composicdo do Grupo de Pesquisa altera-se peaiodinte, na medida em que a cada ano
ingressam outros estudantes (de diversos niveisinesmo tempo em que outros alunos
concluem seus estudos. Ja os titulos das pesqisasaro sofrem mudancas ao longo do
processo, a partir do amadurecimento do proprioath®. A seguir arrola-se as principais
pesquisas desenvolvidas atualmente no ambito d®OSERavendo outras investigacdes em

processamento, trabalhadas especialmente por alergraduacao):
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+ TV digital terrestre: politica publica, estratggimidiaticas e reconfiguracdo no
capitalismo contemporaneo.

+ TV Escola x TV digital: trajetérias e perspectvaducacionais e culturais.

+ Sociedade civil, TV digital e Estado: trajetoreaperspectiva.

+ Ciéncia, tecnologia, economia e comunicacao.

+ As estratégias da Rede Globo de Televisdo neasdéecidadania.

+ Midia, politica e mercado na sociedade mocamhicansetor televisivo na Era
Guebuza.

+ A trajetoria do Jornal do Almocgo: ciclos e fragrs historicos da comunicagéo
capitalista.

+ TV Caju e TV Cidade: o conteudo local no mercdddelevisdo por assinatura de
Aracaju.

+ Comunicacao organizacional na era digital: as €vpresariais, os sites, os blogs
corporativos e a intranet estruturados a partoatevergéncia das midias.

+ A interdependéncia estrutural como modelo deismablitica.

+ Identidade e unidade latino-americanas nas aw&3auber Rocha e Miguel Littin.

+ Fazendo filmes: cartografia da organizacéo erelagdes de trabalho nos sets de
producao das equipes de realiza¢do audiovisu&ia@&rande do Sul.

Sob a supervisao geral do CEPOS, atua neste prégatdbém, na UNISINOS, a
Agéncia Experimental de Comunicacéo da UniversigadexCOM), a qual desenvolve seus
trabalhos atendendo a dois interesses institu@ohlin deles é ensino (atividade-fim), de
acordo com as exigéncias do parecer da Comissdealmcao das Condi¢cdes de Oferta de
Curso — MEC/2001; o outro € servico (atividade-neemtendido como todo e qualquer
produto comunicacional que envolve a capacidadalata da Agéncia, compreendida por
professores, funcionarios e alunos. E atividadeenpeirque a Agéncia tem o formato de
prestadora de servigo, com a finalidade de expetagéo das praticas profissionais, mas
sempre com o objetivo final sendo o ensino. Am®#teresses co-responsabilizam-se por
um objetivo comum: a exceléncia académica (inesin@apital simbdlico).

A AgexCOM é vinculada ao Curso de Comunicacdo $ode UNISINOS
(habilitacbes de Rela¢des Publicas, Publicidaderapaganda, Jornalismo, Realizacdo
Audiovisual e Comunicagdo Digital) e possui trésadrde atuacdo, Jornalismo, Relactes
Publicas e Publicidade e Propaganda. Cada arealhtsabde forma autbnoma, mas busca a
integracdo a partir do conceito de comunicacaayiata. Entre professores, funcionarios e

estagiarios, conta com mais de 30 colaboradores.
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Os estagiarios da AgexCOM desenvolvem trabalhosotleunicacdo para os mais
diversos cursos e setores da Universidade — oayaeteriza a prestacéo de servigo —, sempre
com acompanhamento pedagogico e dentro de um prez@ossibilite o aprendizado. Ou
seja, numa mesma tarefa desenvolvida, os doieg#es institucionais sdo cumpridos. Além
disso, realiza atividades em parceria com dis@glidos cursos de Comunicagéo Social, que
envolvem dezenas de alunos.

Em 2007, a AgexCOM completou cinco anos de ativadaéndo seu trabalho, nesse
ano, sido reconhecido com os diversos prémios dstagios, em nivel nacional e regional,
em eventos como o Expocom Sul, o Expocom Naci@an8kt Universitario, o Expocom Sul,

o Expocom Nacional, o Prémio Direitos Humanos dmalismo e o Set Universitario da
PUC-RS.

Entre os trabalhos realizados, destacam-se as ipasqgigitas para a Unidade de
Graduacdo, uma direcionada as licenciaturas e ,oatracurso de Direito, que foram
desenvolvidas pela area de RelagBes Publicas daciagé&ntre as varias campanhas
publicitarias realizadas, é possivel pontuar a dadg, que também teve como cliente a
Unidade de Graduacdo, direcionada a centenas desatjue precisavam realizar a prova do
Ministério da Educacao e que teve duragdo de cireses.

E importante também destacar as duas ja tradisionficinas oferecidas pelo
professor Miro Bacin, responsavel pela area dealismo da agéncia, de cobertoralineda
Expointer e da Feira do Livro, que atenderam juntess de 100 alunos. O material
produzido, como ja acontecia em anos anterioreésliddamente disponibilizado no Portal 3
(www.portal3.com.br). Na Feira do Livro, a novida@eé a inclusdo de videosn line com
breves reportagens. Essa pratica, depois da qgffcinacluida na produgéo diaria do portal.

Em 2007 ocorreu uma intensa aproximacao da Agex@Coml a TV e com a Radio
Unisinos. Em forma de permuta, a Agéncia criou am@ne vinhetas para a televisdo e
recebeu apoio na producdo de videos. Além diss@stagiarios da agéncia passaram a
produzir um programa de radio, chamadeunidao de Pautano qual eles debatem os
principais temas relacionados a comunicacdo e guaovar aos sabados, as 13h. Em 2008,
essa parceria deve se intensificar, pois ja esigrgmada a estréia de um quatro dos videos
do Portal 3 no programéale Tudoda TV Unisinos.

Para a execucdo do presente projeto, a equipeséstda UNISINOS e com a

coordenacdo do CEPOS, ainda mobiliza em sinergistratura e processos ja em curso da



10

TV Unisinos, canal educativo em UBEcanal 30), que opera em parceira com o Canal
Futura, da Fundacdo Roberto Marinho, e que ja abragm sua estrutura um ambiente de
testes para as pesquisas tecnoldgicas do SBTVHOgaalma base da Rede de Intercambio da
TVs Universitarias — (RITU), em desenvolvimentoaaés da Rede Nacional de Pesquisa
(RNP), do Ministério de Ciéncia e Tecnologia, e Aasociacdo Brasileira de TVs
Universitarias (ABTU).

5. Coordenador-geral

O coordenador-geral do projeto € o coordenador EBQ@S, Prof. Dr. Valério Cruz
Brittos, cujo endereco profissional é Av. Unisin®50 — sala 3A 314a — Bairro Cristo Rei —
CEP 93.022-000 — S&o Leopoldo - RS, tendo como recale eletronico
<val.bri@terra.com.br> e telefone de contato (89131122, ramal 1356.

Valério Cruz Brittos é professor no Programa de-Gaxluacdo em Ciéncias da
Comunicacdo (PPG-CC) da Universidade do Vale do d®e Sinos (UNISINOS), onde
coordena o Grupo de Pesquisa Comunicacédo, Ecorutiteca e Sociedade (CEPOS), sendo
doutor em Comunicacdo e Cultura Contemporéaneas patalldade de Comunicacao
(FACOM) da Universidade Federal da Bahia (UFBA)mcestudos no Departamento de
Ciéncias da Comunicacdo da Faculdade de CiénciesiS® Humanas da Universidade
Nova de Lisboa (UNL), em Portugal. Possui gradusgdeiversitarias em Comunicacdo
Social — Jornalismo e em Direito, apresentandoaawsl titulos de especialista em Ciéncia
Politica (UFPel) e mestre em Comunicacdo SocialQRE). Sua area de investigacao
envolve prioritariamente o audiovisual, com focaelavisdo, quanto a definicdo de politicas
publicas e suas estratégias competitivas, no ardbitapitalismo.

Preside, desde 2004, o Capitulo Brasil da Unidénaatle Economia Politica da
Informacdo, da Comunicacdo e da Cultura (ULEPIC@&sBy, coordena o GT Economia
Politica e Politicas de Comunicacdo da Associacasiddal dos Programas de POs-
Graduacdo em Comunicacao (Compos), edita os peowdicadémicosptic On line-Revista
Electrénica Internacional de Economia de las Teog@s de la Informacién y de la
Comunicacion(www.eptic.com.br) é/erso e Revers@www.versoereverso.unisinos.br) e é
vice-presidente da Union Latina de Economia Palitie la Informacion, la Comunicacion y
la Cultura (ULEPICC-Federacdo). E autor das olfxaelevisdo brasileira na era digital:
exclusao, esfera publica e movimentos estruturaf@ée Paulo: Paulus, 2007, em co-autoria

com César Bolafio) Recepcéo e TV a cabo: a forca da cultura lo@led. Sado Leopoldo:

® A TV Unisinos ja tem seu sinal digitalizado peémsco de cabodifusdo da Net na cidade de Portgréle
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Ed. UNISINOS, 2001), organizador de varios livrosesponsavel por artigos publicados
regularmente em periodicos cientificos nacionargegnacionais e veiculos jornalisticos. Seu
curriculo completo esta disponivel no sitio do @tims Nacional de Desenvolvimento
Cientifico (CNPQ), no modelo Lattes, através do K lin

http://buscatextual.cnpg.br/buscatextual/visualizap?id=K4786024U5.

6. Coordenadores das instituicdes co-responsaveis

O coordenador do projeto na Universidade Federdbalgipe (UFS) é o Prof. Dr.
César Ricardo Siqueira Bolafio. Seu endereco pimiisisé Cidade Universitaria Prof. José
Aloisio de Campos — Av. Marechal Rondon, s/n —dardibsa Elze — CEP 49100-000 — Séo
Cristovdo — SE, tendo como endereco eletronicoartog@®ufs.br> e telefone de contato (79)
2105-6600.

César Ricardo Siqueira Bolafio € professor na UR&e coordena o Observatorio de
Economia e Comunicagao (Obscom), e doutor em Ecianpela Universidade Estadual de
Campinas (Unicamp). Atua ainda no Programa de Raduacdo em Comunicacdo da
Universidade de Brasilia (UnB). Bolsista de Prodddde em Pesquisa 1D do CNPq,
jornalista graduado pela Escola de ComunicacOestes AECA) da Universidade de Séo
Paulo (USP), é autor, entre outras publicacde®Brasil e no exterior, dendustria cultural,
informacgé&o e capitalism@&ao Paulo: Hucitec, 2000lercado brasileiro de televé® (2. ed.
Sédo Paulo: Educs, 2005)Aetelevisao brasileira na era digital: exclusdofera publica e
movimentos estruturant¢Sao Paulo: Paulus, 2007, em co-autoria com \takiitos), além
de co-organizador (também com Brittos) do liRede Globo: 40 anos de poder e hegemonia
(2. ed. Sdo Paulo: Paulus, 2005). Fundou e coowden&T de Economia Politica da
Comunicagdo da Sociedade Brasileira de Estudosrdistgplinas de Comunicagéo
(Intercom), entidade da qual foi vice-presidentespliu a Unido Latina de Economia Politica
da Informacdo, da Comunicacdo e da Cultura (ULEPFE@eracao); coordena o GT de
Economia Politica da Asociacion Latinoamericanalmestigadores de la Comunicacion
(ALAIC) e a Rede de Economia Politica de las Temgials de la Informacién y de la
Comunicacion (www.eptic.com.br). Concomitantemetee) publicado textos cientificos em
publicacbes académicas de cunho nacional e inierrec Seu Curriculo Lattes pode ser
acesso via o link http://lattes.cnpq.br/8320476 53207 .

Na Universidad Carlos Ill de Madrid (UC3M), por stez, o coordenador do projeto é
o Prof. Dr. Luis Alfonso Albornoz Espifieira, cujmdereco profissional ¢ Facultad de
Humanidades, Comunicacion y Documentacion — C/ Madi26 — 28903 — GETAFE
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(MADRID) — SPAIN, com o telefone 34-91-6249500 maH laalbornoz@yahoo.com.

Luis Alfonso Albornoz Espifieira € professor tituthr Departamento de Periodismo y
Comunicacion Audiovisual da Facultad de Humanida@esnunicacion y Documentacion da
UC3M, com doutorado em Aspectos Tedricos de la Guragion Audiovisual y Publicitaria
pela Universidad Complutense de Madrid, que receb@rtémio extraordinario de doutorado
da instituicdo. Licenciado em Ciéncias da Comugiioafa ministrou aulas também no Brasil,
Argentina e México, dominando varios idiomas, istle o portugués. E presidente da Unién
Latina de Economia Politica de la Informacion, nnicacién y la Cultura (ULEPICC-
Federacdo) e coordenador editoral da reviBELOS — Cuadernos de Comunicacion,
Tecnologia y Sociedagublicacdo editada trimestralmente pela Fundadiélefonica de
Espafa (www.telos.es), sendo autor dos liwesodismo digital: los grandes diarios en la
Red(Buenos Aires: La Crujia, 2007)Les diarios online de informacion general: el cat®
los grandes periddicos en espafiSkervicio de Publicaciones de la Universidad Cartgpise
de Madrid, 2006) e coordenador e co-autoAtén solos: la nueva television del Mercosur
(Buenos Aires: La Crujia, 2000). Participou do grule investigacdo dirigido pelo Prof. Dr.
Enriqgue Bustamante, no marco do Programa Estud@&satgesso da Fundacao Alternativas,
que publicou os livros coletivo€omunicacion y cultura en la era digital: industsia
mercados y diversidad en Espafadrid: Gedisa, 2002, com reedicdo em 2004peia un
nuevo sistema mundial de la comunicacion: las itvthss culturales en la era digital
(Madrid: Gedisa, 2003). Por ser pesquisador estiemgndo possui Curriculo Lattes, motivo

pelo qual seu documento curricular segue em anexo.

7. Detalhamento do projeto

7. 1. Justificativa, esboco teodrico e problematizéo

O modelo da TV digital terrestre brasileiro, inddio padrao tecnolégico e formas de
negocios e servicos, foi definido pelo Governo Unikio Lula da Silva em 29 de julho de
2006? tendo suas operacdes iniciadas em dezembro de’ ZD@7partir da implantacdo que
se abre uma série de topicos de realizacdo e d&muimclusive porque o modelo definido é

aberto, havendo opc¢bes de atuacéo, cujo rumo sedejendera das estratégias operacionais

® BRASIL. PRESIDENCIA DA REPUBLICA.Decreto 5.820, de 29 de junho de 2006, dispbe solare
implantacédo do SBTVD-T, estabelece diretrizes para transi¢do do sistema de transmisséo analdgica far

0 sistema de transmissdo digital do servico de ramiifusdo de sons e imagens e do servico de
retransmissao de televiséo, e da outras providénsia Disponivel em:
<https://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2004-22006/Decreto/D5820.htm>. Acesso em: 28 ago. 2006.

" As emissoras devem apresentar o projeto de ipdtalala estacdo transmissora ao Ministério das
Comunicacgdes, na seqliiéncia abrindo-se um prazmpai@io das transmissdes.
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das emissoras, as quais, por sua vez, relacionaors®s interesses mercadolbgicos, os atos
oficiais e a pressao da sociedade.

Além disso, mesmo apos o acerto do instrumental$iyo basico, a regulamentacéo
nao estara concluida, devendo consumir 0os proxanos, ja que a agenda de problemas da
televisdo nacional, em torno das dinamicas de cdragggio, € ampla e sua abordagem tende a
ser estimulada com a mudanca do patamar tecnoldggmdeve provocar a¢des por parte do
Estado, a partir de provocacbes (positivas e neggtiindependentemente do meérito
valorativo) do mercado e da sociedade, cuja preseacarea € peguena, mas crescente.
Especialmente 0 modelo de negécios ainda podersalteracdes via regulacdo, cabendo
escolhas a serem feitas diretamente pelos opegdargor pressao do proprio mercado, que
na digitalizacao transcende o ambito da radiodidfusgerpassa as telecomunicacbes como
um todo. Uma perspectiva que reforca a idéia de @processo ainda esta parcialmente
aberto, requerendo acompanhamento.

E principalmente no processo de implantagdo queemsssoras comecam a
desenvolver suas estratégias midiaticas, lancandduims, estabelecendo calendarios,
incorporando novos agentes, posicionando-se iogtitalmente e mercadologicamente,
definindo suas dinamicas de relacionamento com Wsigps e configurando processos
criativos e novas modelizacdes estéticas.

Nessa dindmica coloca-se a questdo da inclusémldigie ndo pode ficar restrita a
criacdo de redes, sem a contrapartida de conteattasntes a maioria da populacéo,
sobretudo aplicativos com navegacao mais amigawgle dependera ndo s6 de um conjunto
de normativas, mas da forma de implementacdo d#ese propositivo-ordenativo, o que
passa pelos financiadores, provedores de conteudalisibuidores. Ou seja, a
interdependéncia entre os atores nessa cadeia tipeoddo audiovisual vai além do
posicionamento e da articulagdo das emissoras.did&ige que, seguramente, havera o
impacto provocado pelas estratégias midiaticas atka canal, mas também importard a
capacidade de produtoras independentes, a dispodgdpropria sociedade de interagir
(pressionando, produzindo e veiculando) e o cometiomento do Estado, de fiscalizar o
cumprimento do estabelecido e de editar novos um&ntos juridicos (devendo ser o
Congresso Nacional um palco destacado dessa dasguss

Nesse quadro, apresenta-se ainda a dimensao dgogsfialico, considerando-se a
esfera publicdhabermasianaum referencial importante, mas ndo correspondemealidade
atual. Entretanto, o quadro em construcéo oferega dinamica, através da qual podera ser

maior ou menor a aproximacgao da televisdo dest&leette espaco publico. A perspectiva de
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uma convergéncia entre televisdo, internet, telaffina e movel (e ainda dos servigos de
satélite e cabo), ao mesmo tempo em que tensioatoms de cadeia econdmica, apresenta
no horizonte uma ambiéncia midiatica que tendecanfegurar este lugar de visibilidade, de
publicacbes e de tensdes dos campos socais.

Conceitualmente, somente a troca do eletromagngélocddigo binario, por si s0, ja
rompe com paradigmas de materialifad® qual conhecidos, sustentaculos das l6gicas
regulatorias e, consequemente, de producdo, ci@mla consumo. Mesmo que a via de
transmissao siga usando as ondas hertzianas, goaddinérico significa a desintegracao do
feixe de luz em pacotes de séries 0100001. Comitaldiacao, tudo € volatil, transformavel,
portanto, ndo ha fronteiras e abre-se um lequesmda possibilidade.

Em revanche a imaterialidade do digital, o dispasitecnolégico da interatividade
gera um canal de didlogo concreto entre as emssoitalespectadores. Coloca-se, assim,
uma problematica distinta, que diz respeito a &laentre a possibilidade e o fato, as
promessas das emissoras e a adesdo dos telespextdd@ no processo comunicacional
numa nova dimensdo de relacionamento entre anassade producdo e reconhecimento
gue nao sera apenas simbdlica, como no univerdogar@a mas pode se dar concretamente
gracas aos dispositivos de interatividade. Um m®mede alguma maneira, ja verificavel na
internet, através da relag&o entre operadoresfquecem servicos na rede e os internautas. E
a fluidez deste cenario que requer uma transvdeshdina pesquisa, no acompanhamento, na
descricdo e na reflexdo do processo em todas asnsizances, com vistas a producéo de
conhecimento e competéncias.

A televisédo digital comecou no Brasil sem intendide (ndo havendo transmisséo
desse tipo de conteudo, newmftwarescom tal recurso, nos conversores) e com possbliéid
de captacdo apenas por aqueles poucos telespestape possuiam 0s caros equipamentos
que permitem a captacdo do sinal digitalizado. ga@pte-se a iSSO que poucos programas
vém sendo transmitidos em alta definicdo. Entreogeradoras, a TV Globo é a que se
encontra em fase mais adiantada de desenvolvintenttigitalizacdo na area de producdo,
desde antes do inicio da transmissao digital, masto alguns poucos ensaios de conteudo
em alta definicdo, em regra suas experiénciasiargsrenvolveram producéo digitalizada de
programas na resolugdo padrdo. A Rede Record jdomnam complexo de estudios com
captacdo e processamento de sinais em HD. Aindaejneodo proprio, atualmente todas as

® Sabe-se que a imagem em suporte magnético é aalfigica. Depois de registrada, mesmo que remidd
mais de uma vez, tem como limite as condicOes dorsgistro original. A imagem em suporte digital &
numeérica. E virtual, podendo sofrer alteracfesitididas.
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redes vém desenvolvendo estratégias de digitabearis estidios e arquivossso foi
constatado em pesquisa anterior, em que foram akisdos momentos preparatdrios a
implantacdo da televisdo digital, detendo-se nosnembos de discussdo, regulamentacao
preliminar, planejamento e testes desta tecnofofiefinido esta etapa, agora se pretende
avancar, chegando ao processo de implementac&erzdgia televisiva digital, com tudo o
que esta representa e pode significar.

Assim, a problemética desta proposicéo de pesdpisea por respostas as seguintes
questodes, refletindo, igualmente, sobre suas retaco

a) Qual o impacto da digitalizacdo sobre a econatoiaudiovisual, com base na
concentracdo da TV aberta (Quanto a propriedaderate, producdo e distribuicdo) e o
fomento estimulado pelo poder publico para a ctuigfio de um arranjo produtivo no setor,
através de incentivos financeiros e politicos?

b) Como se processa a incluséao digital, a intadatle e a convergéncia nos marcos
da TV digital?

c) O que muda, em termos de estratégias midiatitaponto de vista institucional,
comercial, de regulacéo social, de relacionameono @s publicos e de producao de contetudo
com a digitalizag&o da televisdo convencional?

d) Como a digitalizacdo da televisdo hertziana jgsta a posicdo de mercado de
outrosplayers como a TV por assinatura, a telefonia fixa e héwe IPTV (TV em protocolo
IP geradas através da rede de banda larga)?

e) A digitalizacdo aproximara a televisdo de umviger de espaco publico,

configurando uma nova ambiéncia midiatica?

7. 2. Objetivos

A transicdo para o digital tem prazo para estaclodta até 29 de junho de 2016. Até
la, devera haver transmissdo simultanea pelos sisismas, analégico (cujas concessoes
depois serdo devolvidas ao Estado) e digital, porperiodo que podera se alongar, se
medidas até agora adotadas ndo conseguirem reduaistos para o consumidor final.

A variacdo desse prazo deve dar-se principalmeglte rpaior ou menor adeséo dos
usuarios a televisdo digital, embora as emissomsam a implantar a inovacdo com
calendarios especificos, j& que a mudanca tecmaldgiplicard em dispéndio de elevados
recursos.

O Governo ja anunciou a concessdo, pelo Banco Nacide Desenvolvimento

°® BOLANO, César Ricardo Siqueira; BRITTOS, Valérioug. A televisdo brasileira na era digital excluséo,
esfera publica e movimentos estruturantes. SamPRallus, 2007.
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Econdmico e Social (BNDES), de financiamento aadiflisores, para digitalizacao das redes
de emissoras e retransmissoras, e a populacdodeisacompra de conversores. O SBT ja
tomou R$ 9 milhdes em financiamento subsidiadoojurd BNDES para trocar todos seus
transmissores. Os conversores foram lancados (r &fle novembro, praticamente as
vésperas da estréia da televiséo digital) por grégstante elevados, entre R$ 496,00 e R$
1.096,00%° Tais nimeros ultrapassam significativamente aigiievinicial. Miro Teixeira,
qguando estava a frente do Ministério das Comuneggdrevia que o conversor ficaria entre
US$ 50 e US$ 108 A maioria das projecées, contudo, sempre foi deosusuperiores, 0s
quais, a partir de agora, tendem a baixar. Estat@ medidas para a popularizagdo da
tecnoldgica sdo necessarias, pois a combinacdoscagos, falta de conteudos diferenciados
e auséncia de interatividade pode levar a televikgibal terrestre a uma dificuldade de
alavancagem.

Todavia, mostram-se eviden#s caréncias de recursos humanos e de processos de
reflexdo que acompanhem e investiguem este percysssibilitando a producdo de
conhecimento que alimente o debate e contribuagranacéo de novas competéncias, seja
para experiéncias de democratizacdo, definicdo damlelo de negocios e servigos,
desenvolvimento de novos modos de gestao ou redovkcproducdo de conteudo.

A partir da Economia Politica de Comunicacgdo, @gsito deste projeto é avancar na
pesquisa, quanto a regulacdo, processos de progugiiogramacao, desenvolvimento de
conteudo, inovacdo quanto a géneros e formatotabedscimento efetivo de interatividade,
levando em conta o processo de implementacdo daloggia televisiva digital, com tudo o
gue representa e pode significar na dindmica de amiz@éncia midiatica que transcende a
prépria TV, conforme tradicionalmente concebidaperante. Desta maneira, imagina-se
possivel criar um espaco de incremento a invest@acientifica no campo e ao
desenvolvimento de competéncias, com vistas a q@aopi'a expansdo de tecnologias
brasileiras e da industria nacional relacionadgscaologia de informacdo e comunicacao”;
incentivar a evolucdo das atuais operadoras denglbgica; estimular o ingresso de novos
agentes, permitir a ampliacdo do setor; possibilita desenvolvimento de processos
comunicacionais; “e contribuir para a convergémnetnoldgica e empresarial dos servicos de

comunicacdes” tal como determina o decreto quei@iSBTVDT

1 MARSOLA, Cristiane. Lojas financiam conversoresTdéem até 25 veze® Globo Online, Rio de Janeiro,
7 dez. 2007. Disponivel em: <http://oglobo.globmfecnologia/mat/2007/12/06/327487069.asp>. ACessp
12 dez. 2007.

1 TV DIGITAL brasileira terd R$ 80 milhdegornal do Brasil, Rio de Janeiro, 11 nov. 2003.

12 BRASIL. Decreto n. 4.901, de 26 de novembro de320stitui o Sistema Brasileiro de Televisdo Ribjit
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Assim, o objetivo geral é:

Investigar as configuragcfes, dindmicas e impactoprdcesso de implantacdo da
televisdo digital terrestre no Brasil, com o profmosle producdo de conhecimento e
capacitacao de recursos humanos.

Ja os especificos séo:

a) Trabalhar o processo de construcdo da TV ditgtaestre no Brasil, a luz dos
impactos das diretrizes da politica publica brasilpara o setor, das decisdes estratégias e da
mobilizacéo social;

b) observar as composi¢cdes da cadeia produtivaudmasual, averiguando suas
repercussGes econdémicas e politicas, bem comapaaidade de descentralizar a producéo e
inovar;

c) averiguar as configuracdes das relacdes entrisseras e telespectadores,
estudando as estratégias desenvolvidas pelas easissw logo do processo de digitalizacdo
da TV aberta;

d) verificar o processo de incluséo digital noscoarda TV digital;

e) analisar o comportamento e a acomodacdo daasoutidias e servicos de
distribuicdo de conteudo eletrénico nesse amb@minvergéncia;

f) compreender as dindmicas mais recorrentes Ee§s0Ss interativos, com base em

testagem empirica numa ambiente de convergénciaimiérnet.

7. 3. Areas tematicas e linhas de pesquisa

A proposta abriga-se abriga na linha tematica dstdge producdo, geracao,
veiculacao, interatividade e educacdo a distareif\hdigital descrita no edital RH-TVD n°
01/2007, publicado pela Coordenacdo de Aperfeicatonde Pessoal de Nivel Superior
(CAPES). O CEPOS e este projeto, em decorréndarem-se na linha de pesquisa Midias e
Processos Audiovisuais, do Programa de PesquisaseGRduacdo em Ciéncias da
Comunicagéo da UNISINOS, cuja area de concentrag@mcessos Midiaticos. A ementa da
linha foca na pesquisa das midias audiovisuaisambito da convergéncia tecnoldgica e
considerando as perspectivas cultural, politicailesdfica, estabelecendo ainda que
“desenvolve investigacfes tedrico-metodoldgicasresad significacdo e a producdo da

producéo, da circulacdo e do consumo de audiogistamializando suas estéticas, linguagens

SBTVD, e da outras providéncias. Presidéncia da Republica  Disponivel em:
<http://www.planalto.gov.br/ccivil/decreto/2003/D3tBhtm>. Acesso em: 19 jan. 2008.
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e técnicas, os devires de cultura, as estratégiacenomia politica dos meids”.

Assim, o0 presente projeto viria a estimular e feter a nova linha de pesquisa Midias
e processos audiovisuais, criada em 2006, no Anagde Pdés-Graduacdo em Comunicacao
da Unisinos e consolidar os empreendimentos do GaRQldirecdo do SBTDVT, estando em
perfeita sintonia com a area tematica do editgjya aborda universo da gestdo, producéo,
geracgdo, veiculacao, interatividade e educacastartiia na TV digital.

Sobre aarea de Processos Midiaticos, entende-se ser iampedestacar que “enfoca
o campo das midias, abordando os sistemas eletrérgtos de comunicacdo e as demais
esferas implicadas nas interacdes sociais tecmalvginte mediadas”, neste quadro
pesquisando as culturas, 0s sistemas comunicasienas praticas operantes por intermédio
de “estruturas tecnolégicas de mediacdo a distanom logicas e estratégias proprias, e
configuram sistemas de significacéo singulatés”.

A pesquisa em Economia Politica da Comunicacdo daboa realidade
comunicacional, analisando o comportamento ecor@dputitico dos meios e demais agentes
intervenientes, notadamente Estado, organismostidelacéo social e outros produtores. Ao
pensarem-se 0S processos de comunicacao e cuitlwstriais diante da Economia Politica,
Nno cerne esta a sua conexao com o capitalismegjaucgie aquelas se inserem neste, o que
ndo implica determinacédo direta. E que o capitalisomciona encadeadamente e numa
proporcdo acelerada a producdo industrial culteraduas companhias expandem-se de
maneira globalizada, perseguindo novos mercadg®reimplicacdo, acréscimo de receita.
Para Martinez, este processo social, consubstanciasl mutacdes do sistema de producao
simbdlica da sociedade, pode ser desvendado, stdaEconomia Politica, articulando-se a
midia dinamicamente “com as diferentes transformagdroduzidas em outros sistemas,
como o tecnologico, o econémico e o politico, assomo a estrutura de dominio que se
estabelece no sistema dos intercambios internasjona qual também estdo presentes os
meios de comunicacéo” e seus proddtos.

Assumindo-se a Economia Politica da Comunicacamamndutora deste projeto, € a
partir dela que se estuda os mercados e seus psodm como o Estado e demais atores

sociais, estabelecendo-se deste lugar o dialogoatdras disciplinas e visdes da realidade

13 UNISINOS. Midias e processos audiovisuais Disponivel em:
<http://www.unisinos.br/ppg/comunicacao/index.phptm=com_content&task=view&id=38&Itemid=121&m
enu_ativo=active_menu_sub&marcador=121>. Acess@?8rjan. 2008.

14 UNISINOS. Area de concentracdo Disponivel em:
<http://www.unisinos.br/ppg/comunicacao/index.phptm=com_content&task=view&id=42&Itemid=126&m
enu_ativo=active_menu_sub&marcador=126>. Acessa?8rjan. 2008.

> MARTINEZ, Marcial Murciano.Estructura y dindmica de la comunicacion internacioal. Barcelona:
Bosch, 1992. p. 20.
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social,

7. 4. Acdes previstas

Com base nas questdes e propostas ja listadatapnege as seguintes acoes:

a) Fazer um levantamento do estado da arte dantagio da TV digital no Brasil,
averiguando os cronogramas € as estratégias dasczas;

b) mapear a escala de producdo de conteudo enaldigérticularmente em alta
definicéo;

c) conhecer o posicionamento atual de mercado die @gente da cadeia produtiva,
verificando suas acdes e planos de posicionamshtatéyico;

d) medir os impactos das politicas publicas pasetor, como a redistribuicdo do
espectro e as linhas de financiamento subsidiad®d gdroca dos parques tecnologicos de
transmissao e producéo;

e) coletar e analisar as novas producdes, levamdmoata especificagdes de géneros e
formatos, verificando indicadores de inovacdo, mwbifo da dialética homogeneizacgéo-
diferenciacéo da realizacao cultural;

f) avaliar as experiéncias interativas e de indusgital, analisando e classificando a
performance dos aplicativos;

g) dimensionar e descrever as reconfiguracdes deate midiatico, na perspectiva
da convergéncia;

h) promover reunibes de socializacdo da pesquise en CEPOS, parceiros e
sociedade;

i) fazer missdes de pesquisa e docéncia aos cemtooitores de audiovisual, as
grandes redes no pais e no exterior e instituigéadémicas;

]) experimentar formatos de convergéncia, atraaes\d Unisinos e Portal 3;

k) publicar e debater os resultados dos processpsshuisa.

7. 5. Resultados esperados e impactos previstos cbase nas metas e indicadores
de progresso

De maneira geral:

espera-se a producdo de conhecimento e desenvoteirrerico-metodoldgico para
contribuir com a reflexdo critica e compreensadedefendmenos empiricos que se dao no
processo de implantacao do Sistema Brasileiro tgvi&o Digital Terrestre (SBTVD-T).

De maneira pontual:

a) avancar na pesquisa acerca da digitalizacaelelaséo, jA em desenvolvimento no
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ambito do CEPOS, consolidando-o como um grupo destigacdo das abordagens da linha
proposta no edital,

b) formar um doutor e dois mestres com trabalhosingestigacdo focados no
SBTVD-T;

c) conhecer o estado da arte da digitalizacdo dad¥®rasil levando em conta seus
impactos politicos, econdbmicos e sociais;

d) compreender as dinamicas desta ambiéncia deexg@mcia, sobretudo, da
interatividade;

e) criar indicadores de desenvolvimento e medig&o ptogressos ou retrocessos da
digitalizacao;

f) publicar semestralmente pelos menos dois artagoesentando resultados parciais
das pesquisas;

g) desenvolver produtos audiovisuais digitais, c@mfase na inovagao e na
interatividade;

h) publicar o resultado final.

7. 6. Cronograma de execucédo e de cumprimento dagtas de progresso

Primeiro semestre de 2008

+ estruturacao operacional-adminstrativa;

+ incorporacéo de bolsistas de doutorado e mestrado

+ constituicdo da equipe de investigacao;

+ integracao interinstitucional;

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) entiguie;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ inicio do mapeamento do estado da arte da inggaatda TV digital;

+ primeira missao de pesquisa,

+ redacao de textos;

+ discusséao preliminar sobre as formas de socg@@aos dados e transferéncia dos
resultados, com desencadeamento do processo;

+ participacdo em eventos cientificos.

Segundo semestre de 2008
+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) ensiguie;

+ consulta em bibliotecas;
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+ consulta via internet;

+ planejamento de estudos sanduiche;

+ segunda missao de pesquisa;

+ inicio do monitoramento das experiéncias intesastna TV aberta;

+ desenvolvimento de propostas de experimentos fmrmatos de convergéncia
através da TV Unisinos e Portal 3;

+ redacéao de textos;

+ discusséo sobre as formas de socializacdo das @attansferéncia dos resultados,
ja interagindo com a comunidade académica,;

+ participacdo em eventos cientificos.

Primeiro semestre de 2009

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) ensiguie;

+ incorporacéo de bolsista de mestrado;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ finalizacdo do levantamento sobre o estado dadatimplantacdo da TV digital
terrestre e acompanhamento periédico desta evglucdo

+ definicdo dos primeiros de indicadores de moaite@nto;

+ misséo de pesquisa e docéncia;

+ inicio dos testes com formatos de convergéncaav@s da TV Unisinos e do Portal 3
da Agéncia de comunicacao da Unisinos.

+ redacao de textos;

+ socializagéo dos dados e transferéncia dos agesit

+ participacdo em eventos cientificos.

Segundo semestre de 2009

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) entiguie;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ acompanhamento periodico do estado da arte dantagéo da TV digital;
+ inicio de estudo sanduiche;

+ confirmacgéao de indicadores de monitoramento;

+ missao de pesquisa e docéncia;

+ publicac&o de artigos com resultados parciais;
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+ afericdo e descricdo dos primeiros resultadosegperimentos interativos no portal
3 e TV Unisinos e fazer os ajustes necessarios;

+ redacéao de textos;

+ socializacédo dos dados e transferéncia dos ag®sit

+ participacdo em eventos cientificos.

Primeiro semestre de 2010

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) ensiguie;

+ incorporacéo de bolsistas de mestrado;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ relatério do levantamento dos impactos politieeendmicos e sociais;
+ acompanhamento periodico do estado da arte dantagéo da TV digital;
+ deslocamento de estudo sanduiche;

+ confirmacéao de indicadores de monitoramento;

+ missao de pesquisa e docéncia;

+ publicac&o de artigo com resultados parciaisedgsa e experimentos;
+ redacao de textos;

+ socializagédo dos dados e transferéncia dos agesit

+ participacdo em eventos cientificos.

Segundo semestre de 2010

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) ensiguie;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ relatério das pesquisas com descricao teoricodaoéigica desenvolvidas;
+ andlise dos impactos politicos, econémicos eas)ci

+ acompanhamento do estado da arte da implantacéy digital;
+ confirmacgéao de indicadores de monitoramento;

+ missao de pesquisa e docéncia;

+ concluida a formacgéo do primeiro mestre;

+ publicac&o de artigo com resultados parciais;

+ redacao de textos;

+ socializacédo dos dados e transferéncia dos agslt

+ participacdo em eventos cientificos.
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Primeiro semestre de 2011

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) entiguie;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ relatorio das pesquisas com descrigdo tedricodaonéigica desenvolvidas;
+ andlise dos impactos politicos, econdmicos eaci

+ acompanhamento do estado da arte da implantacay digital;
+ missao de pesquisa e docéncia;

+ publicac&o de artigo com resultados parciais;

+ redacgao de textos;

+ socializacéao dos dados e transferéncia dos agst

+ participacdo em eventos cientificos.

Segundo semestre de 2011

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) entiguie;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ relatorio das pesquisas com descrigdo tedricodaonéigica desenvolvidas;
+ andlise dos impactos politicos, econdmicos eaci

+ acompanhamento do estado da arte da implantacay digital;
+ missao de pesquisa e docéncia;

+ publicac&o de artigo com resultados parciais;

+ concluida a formacéo do segundo mestre;

+ concluida a formacéo do doutor;

+ redacéao de textos;

+ socializacédo dos dados e transferéncia dos agst

+ participacdo em eventos cientificos.

Primeiro semestre de 2012

+ reunides e diadlogos (pessoais e virtuais) ensiguie;

+ consulta em bibliotecas;

+ consulta via internet;

+ relatorio final das pesquisas com descricdo gpsrémentos executados;
+ organizacao dos resultados para publicacéo final;

+ redacéao de textos;
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+ socializagédo dos dados e transferéncia dos agesit

+ participacdo em eventos cientificos;

7. 7. Caracterizacdo das equipes docentes/pesquisess

A) Valério Cruz Brittos
Dados académicos ja dispostos em item especifite geojeto.

B) César Ricardo Siqueira Bolafio

Dados académicos ja dispostos em item especifate geojeto.

C) Flavia Seligman

Graduada em Comunicacdo Social pela Pontificia éfsigade Catdlica do Rio
Grande do Sul (1986), com mestrado (1990) e dodbo(2000) em Artes com opgao em
Cinema pela Universidade de S&o Paulo. Atualmenterofessora e pesquisadora do
Programa de PoOs-Graduacdo em Ciéncias da ComumidacBniversidade do Vale do Rio
dos Sinos (UNISINOS). Membro do Grupo de Pesquisaicacdo, Economia, Politica e
Sociedade (CEPOS). Cineasta, trabalha como rageg@idiretora na area do audiovisual. Atua
principalmente nos seguintes temas: cinema bnasil€inema, curta-metragem, analise
filmica representacdo do trabalho, documentariaoelyzdo. Foi avaliadora de cursos do
Instituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educaisidmnisio Teixeira (INEP) até dezembro
de 2006. Disp8e de Curriculo Lattes. O enderecbsgional € Av. Unisinos, 950 — sala 3A
318 — Bairro Cristo Rei — CEP 93.022-000 — S&o b&p— RS, tendo como endereco

eletronico <flavias@unisinos.br> e telefone de atn{51) 3591-1122, ramal 1350.

D) Prof. Dr. Luis Alfonso Albornoz Espifieira

Dados académicos ja dispostos em item especifite geojeto.

E) Miro Luiz dos Santos Bacin

Sua graduacdo é em Comunicacao Social, 0 mestraddi@cias da Comunicacéo
(1999), pela Universidade do Vale do Rio dos Si(igblISINOS), e o doutorado em
Comunicagdo Social, pela Pontificia Universidad&l@za do Rio Grande do Sul (PUCRS),
com tese sobre telejornalismo e participacdo datefoamadora, um elemento de
interatividade. E professor das Comunicacdes daSINNDS, sendo o responsavel pela area
de Jornalismo da Agéncia Experimental de Comunaatd Universidade (AgexCOM).
Como docente, ministra principalmente disciplinasicea de jornalismo, voltadas a producao
de conteldos. Ja atuou como avaliador de curstsstituto Nacional de Estudos e Pesquisas

Educacionais Anisio Teixeira (INEP) e possui Cuidcna Plataforma Lattes. Tem seu
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endereco profissional a Av. Unisinos, 950 — Bai@osto Rei — CEP 93.022-000 — S&o
Leopoldo — RS, sendo o endereco eletrénico <miragies.br> e telefone de contato (51)
3591-1122.

F) Alexandre Schirmer Kieling

Possui graduacdo em Comunicacgéo Social (1985) pelersidade Federal de Santa
Maria (UFSM) e mestrado em Ciéncias da Comunic&2@03) pela Universidade do Vale do
Rio dos Sinos (UNISINOS). Além de professor naituigi&io, € doutorando do Programa de
Pesquisa e PoOs-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacadnisinos, onde desenvolve
pesquisa sobre interatividade na TV digital. E tdiréécnico da Associacio Brasileira de
Televisdo Universitaria, foi coordenador da CandeaConteido do Comité Consultivo do
SBTDV e também pesquisador nos projetos Funtel/PINtara o desenvolvimento de
codificacdo de video e camada de transporte dernsasBrasileiro. Atua principalmente nos
seguintes temas: TV digital, televisdo brasileinateratividade, gestdo de realizacao
audiovisual. Seu endereco profissional é Av. Unisji950 — Bairro Cristo Rei — CEP 93.022-
000 — Séo Leopoldo — RS, ja o endereco eletroriakieling@unisinos.br> e telefone de
contato (51) 3591-1122. Apresenta Curriculo Lattes.

7. 8. Linhas gerais do cronograma a ser cumprido

Numa visdo geral, o primeiro ano do projeto serpafa ajustar a articulacdo das
equipes e instituicdes envolvidas, iniciando o le&mento que vai permitir conhecer o estado
da arte da TV digital no Brasil.

No segundo ano, havera avaliacdo e qualificacdoprdgetos de pesquisa de
mestrandos e doutorando envolvidos no projeto, dofgio dos experimentos de
interatividade e convergéncia.

O terceiro ano terd como foco principal analisesmidterial coletado, descricdo das
experiéncias de interatividade e monitoramentoiohpsctos, ante o avanco do processo de
implantag&o da TV digital aberta.

Durante o quarto ano, serdo desenvolvidos congdlaados resultados com
levantamentos complementares e testes finais, d@racompanhamento a finalizacdo de
teses e dissertacdes dos bolsistas envolvidosojetqr

Por fim, o quinto ano (1° semestre) sera dedicadondolidacdo de dados, debates
analiticos, redacdes finais e outros procedimeinass.



